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Knowledge will get you from A to B ... 

... Imagination will take you everywhere 



M E R K E N  A L S  I N S P I R A T I E



Logic will get you from A to B,
imagination will take you everywhere
Albert Einstein 

TOM WILMS 

Net 50 geworden, getrouwd met Simone en sportfanaat (wielrennen). Veelvuldig op het voetbal- of hockeyveld te 
zien, vaak als teamleider en soms als toeschouwer bij één van zijn 3 kinderen. Momenteel een boek aan het 
schrijven over Rendement in Topsport. 

Econometrist van origine met een passie voor het begrijpen van mensen en de rol die merken in hun leven 
spelen. Zit altijd dynamisch en vol overgave ‘in de wedstrijd’, met een creatief analytische inslag. Maakt moeilijke 
dingen simpel en is altijd op zoek naar verbinding tussen theorie en praktijk. Brengt veel inspiratie om in co-
creatie op zoek te gaan naar de kern en kracht van jouw organisatie, jouw afdeling, jouw merk of jezelf. 

Oh ja, en heeft zijn ervaring opgedaan bij ACNielsen, Sara Lee|Douwe Egberts, SABMiller Grolsch en 
KantarVermeer op het gebied van consultancy, strategie en marketing in al haar facetten. 



VILLA is een strategisch adviesbureau dat strategie en 
onderzoek bundelt om gefundeerd richting te geven aan 
positionering, communicatie en innovatie. Als je handelt 
vanuit je oerkracht, handel je altijd vanuit ziel en zakelijkheid. 

We help you approach growth, 
using inner drive and performance



R O U T E M A P

POSITIONEREN THEORIE

GARP POSITIONERINGSMODEL

POSITIONEREN PRAKTIJK



Neem eens een MERK in gedachten



Welk VERHAAL komt bij je naar boven



Ben ik goed Gepositioneerd? 

Is net zo’n onzinnige vraag als


Dokter, ben ik goed Gezond?

D O K T E R ,  B E N  I K  G E Z O N D ?



HET IS MAAR MET WELKE BRIL JE KIJKT

WHO (1948): "Gezondheid is een toestand van volledig lichamelijk, geestelijk 
en maatschappelijk welzijn en niet slechts de afwezigheid van ziekte of andere 
lichamelijke gebreken.”


Huber (2014): Gezondheid is het vermogen zich aan te passen en een eigen regie te 
voeren, in het licht van de fysieke, emotionele en sociale uitdagingen van het leven


Van der Stel (2016): het mede door eigen inspanning en naar welbevinden kunnen 
behouden en ontwikkelen van de gezien de levensfase en levensomstandigheden 
noodzakelijke lichamelijke, psychische en sociale functies.


En op straat zal het te maken hebben met vitaliteit, kun je de dingen doen je graag 
doet, nu en in de (nabije) toekomst

G E Z O N D H E I D ,  W A T  I S  D A T  N U  E I G E N L I J K ?



Om deze vragen goed te kunnen beantwoorden 
moet je gaan ontleden

O N T L E D E N



P O S I T I O N E R E N ,  W A T  I S  D A T  N U  E I G E N L I J K ?



Positionering is het proces waarbij een MERK een 
voorkeurspositie binnen de gedachten van zijn 
doelgroep krijgt.


Dit wordt gedaan door DIFFERENTIATIE ten opzichte 
van andere merken.


Positionering heeft te maken met de 
BEELDVORMING van een CONSUMENT bij een 
merk.
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V O O R B E E L D E N



V O O R B E E L D E N



V O O R B E E L D E N



Getting 
Laid!

Respect

Betrouw 
baar

Perform

Veilig

Fun

M E R K E N  A L S  I N S P I R A T I E



I T  A L L  S T A R T S  W I T H  W H Y

https://www.youtube.com/watch?v=IPYeCltXpxw


Waarom ben je ooit begonnen

wat is je intrinsieke drijfveer


wat geeft energie

I T  A L L  S T A R T S  W I T H  W H Y

https://www.youtube.com/watch?v=IPYeCltXpxw


R O N D J E  D O O R  M I J N  W I J K
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R O N D J E  D O O R  M I J N  W I J K



R O N D J E  D O O R  M I J N  W I J K



P O S I T I O N E R I N G  =  I N S P I R A T I E

Een eenduidige en betekenisvolle POSITIONERING 
geeft richting, duidelijkheid en begrip

Aan zowel medewerkers en andere belanghebbenden 
Dit gaat verder dan wie je bent en wat je doet - dit gaat over waarom en hoe je het doet

Als een poolster die richtig geeft binnen en buiten een organisatie



P O S I T I O N E R I N G

We all want to have a healthy body 

Indulgence is an important part of life  

We all want to be happy 

Every woman wants to feel beautiful 

There is an athlete in everybody

Debunking the myth of beauty 
The beauty inside

We all want to have a healthy body 

Indulgence is an important part of life  

We all want to be happy 

Every woman wants to feel beautiful 

Your partner in the mating game



G E B A S E E R D  O P  E E N  I N Z I C H T  …

We all want to have a healthy body 

Indulgence is an important part of life  

We all want to be happy 

Every woman wants to feel beautiful 

We all want to have a healthy body

There is an athlete in everybody

https://www.youtube.com/watch?v=WYP9AGtLvRg


E N  D A A R O M  Z E G T  N I K E  …



G E B A S E E R D  O P  E E N  I N Z I C H T  …

Teenagers feel insecure in hooking up

Your partner in the mating game

https://www.youtube.com/watch?v=jtH4JBjVlyQ


E N  D A A R O M  Z E G T  A X E  …



G E B A S E E R D  O P  E E N  I N Z I C H T  …
We all want to have a healthy body 

Indulgence is an important part of life  

We all want to be happy 

Every woman wants to feel beautiful 

Every woman wants to feel beautiful

Debunking the myth of beauty, 
the beauty inside

https://www.youtube.com/watch?v=XpaOjMXyJGk


E N  D A A R O M  Z E G T  D O V E  …



P O S I T I O N E R E N ,  4  D I M E N S I E S

VISIE 
SUCCES 

EENDUIDIG HERKENBAAR CONSISTENT BETEKENIS 

EXTERN INTERN 

Gedachte Gedrag 

ZINVOL VERTROUWD

WHY HOW



H E R K E N B A A R  M A A K T  V E R T R O U W D



S O M S  A L L E E N  A L  D O O R  K L E U R  E N  V O R M



R O U T E M A P

POSITIONEREN THEORIE

GARP POSITIONERINGSMODEL

POSITIONEREN PRAKTIJK



GARP
Positioneringsmodel
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I N H O U D

“The	secret	of	all	victory	
lies	in	the	organization	
of	the	non-obvious.”	

Marcus	Aurelius,	
Roman	Emperor	161	to	180	AD	
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R O U T E M A P

POSITIONEREN THEORIE

GARP POSITIONERINGSMODEL

POSITIONEREN PRAKTIJK
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EHarmony

Just do it

Putting ideas into action

Think ahead 

R O L L E N

GENEES DE MENS 
doorleven, holistisch, richting geven, samen

GENEES HET LICHAAM 
overleven, protocol, beschouwend, paternaliserend



T Y P O L O G I E E N
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Vernieuwer
Social

Loyalist

TraditionalWetenschapper

Businessman

GENEES DE MENS 
doorleven, holistisch, richting geven, samen

GENEES HET LICHAAM 
overleven, protocol, beschouwend, paternaliserend



TAKE-AWAYS  
&LEARNINGS 



  START WITH WHY (BETEKENIS)

• Weet wie je bent, waar je oerkracht ligt 
• Waarom je ooit begonnen bent (met je praktijk/daar te werken) 
• En kies!!!!!

  VISUALIZE THE HOW (KENBAAR EN HERKENBAAR) 

• Draag dit uit in alles wat communiceert en alles wat je doet 
• Je logo, een slogan, een statement, de website 
• Everywhere, everytime: Just do it!

  POSITION YOURSELF 

• Wat is je rol, profiel 
• Maak gebruik van je sterktes en wees je bewust van je valkuilen 
• Vooral veel plezier!

P O S I T I O N E R E N



Kerkpad 5 
1411 PW  Naarden-Vesting 

Doris Kruijt

06-22450019 

doris@villawatisjouwverhaal.nl 

Tom Wilms

06-27068264 

tom@villawatisjouwverhaal.nl

mailto:doris@villawatisjouwverhaal.nl
mailto:tom@villawatisjouwverhaal.nl?subject=

